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Jak przyspieszalli na przestrzeni 5 lat?
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WSTEP

Z radoscia prezentujemy wyniki piatego juz badania
szybkosci tadowania najczesciej odwiedzanych
serwisow internetowych w Polsce! Po 5 edycjach
mozemy Smiato stwierdzié, ze wzbogacanie portali
0 rozwigzania technologiczne, kt6re maja sprawic, aby
serwowane tresci byly dla nas uzytkownikéw coraz
bardziej atrakcyjne, to jednoczesnie duze wyzwanie
zwigzane z wydajnoscia serwowania tresci.

Celem naszego corocznego badania jest sprawdzenie
czasu tadowania stron gtéwnych najpopularniejszych
w Polsce serwisow internetowych i poréwnanie ich
zwynikamipomiaréow z poprzednich lat. Szybkos¢ dziatania
strony www jest bowiem decydujgcym czynnikiem jgj
popularnosci wsrod uzytkownikéw Internetu. Diugi czas
oczekiwania na tresci po prostu zniecheca uzytkownika!

Poza przykuwajgcym uwage layoutem, prosta nawigacja, interesu-
jacymi tresciami i ciekawymi rozwigzaniami technologicznymi, bar-
dzo istotna jest rowniez optymalizacja kodu serwisu internetowego.
Wielkos¢ plikéw multimedialnych, struktura serwisu, powigzanie ca-
tej zawartosci w bazach danych to czynniki wptywajgce na czas tado-
wania strony internetowej. WWtasciwe powigzanie w bazach danych
contentu serwisu moze skutecznie poprawi¢ szybkosc¢ jego dziatania.

Od 5 lat mierzymy czas dziatania najpopularniejszych serwisow
internetowych w Polsce. Wsréd nich sg  zaréwno portale
0 mato skomplikowanej strukturze, jak i te przepetnione tresciami
I najnowszymi rozwigzaniami technicznymi. Tak zréznicowana grupa
badawcza i wyniki pomiaréw majg uswiadomi¢c nam wszystkim
jako uzytkownikom Sieci, a przede wszystkim twércom serwisow
internetowych, ze szybkos¢ tadowania strony www nie moze byc
pomijana w procesie jej projektowania i optymalizaciji.
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METODOLOGIA | ORGANIZACJA BADANIA

Pigta edycje badania przeprowadzlismy wediug te] same] metodologil,
jak w latach poprzednich.

Do pomiaru wytypowalismy

14 najczescie] odwiedzanych w Polsce serwisow
Internetowych.

Wyboru dokonalismy na podstawie rankingu Megapanel (PBI) oraz firmy
badawcze] Gemius SA na temat oglgdalnosci i popularnosci witryn w Polsce.
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ETAP I WYBOR SERWISOW INTERNETOWYC

Podobnie, jak w poprzednich edycjach badania, pod- HEe GUREES e (R | [FEfEl) ) Zasieg
staw boru grupy badawczej byt ranking TOP20
o WYBETH griey czel by g orer 1. Grupa Google 20 138 481 93,00%
wydawcow stron www, z ktérych korzysta najwiece]
. . : 2. facebook.com 16 696 683 7710%
internautéw w Polsce - opracowany na podstawie ba- g
dania Megapanel (PBIl]}/Gemius za maj 2014 3 youtube.com 15561 648 /71,80%
4. Grupa Onet 15 140 096 69,90%
8]
(najbardziej aktualne badanie w chwili przystgpienia 0. Grupa Allggro 15020076 69,40%
o B. Grupa Wirtualna Polska 14 439 813 66,70%
do naszych pomiarow]).
/. Grupa Gazeta.pl 12 536 619 97,90%
8. Grupa Interia.pl 12 114 327 995,90%
9. wikipedia.org 10 030 362 46,30%
10. Grupa Polskapresse 8 576 507 39,60%
. . 11.  ask.com 7 292 360 33,70%
“rodio: 12. Grupa M 7 186 608 33,20%
badanie Megapanel [PBl]/Gemius - maj 2014 : '"“F’a urator : °
13. mozilla.org 5935 925 27,40%
14.  Grupa Nk.pl 5 828 597 26,90%
15.  Grupa TVN 5479 830 25,30%
16. Grupa Cyfrowy Polsat 5 223 048 24,10%
1/7.  Grupa Ceneo.pl 5 036 698 23,30%
18. Grupa Edipresse.pl 4 799 024 22,20%
19.  Grupa Microsoft 4 666 196 21,60%
20. orange.pl 4 285 522 19,80%
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ETAP I WYBOR SERWISOW INTERNETOWYC

Nastepnie, na podstawie rankingu TOP20 wiodacych w Polsce wydawcow serwisow www i aplikaciji
iInternetowych, wytypowalismy do badania szybkosci tadowania 14 serwiséw internetowych:

www.google.pl www.interia.pl
www.facebook.com www.wikipedia.org
www.youtube.com www.gratka.pl
www.onet.pl WWWw.a5K.com
www.allegro.pl www.maozilla.org
www.wp.pl www.nk.pl
www.gazeta.pl www.ceneo.pl

W poprzednich edycjach badalismy te same serwisy. W biezgcej edycji dodatkowo do pomiarow
wytypowalismy: Ceneo.pl, Mozilla.org, Ask.com i Google.pl.
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ETAP Il: POMIARY SZYBKOSCI t ADOVWANIA

Kolejnym etapem naszego badania byt pomiar szybkosci tadowania =
wytypowanych serwisow internetowych. Pomiary dokonywane byty przez 7/ SZCZEGDLY

kolejnych dni (w okresie od 4 do 10 sierpnia 2014, w przypadku Wirtualnej
Polski i Interii ze wzgledu na nowe odstony serwisow badanie przeprowadzono 7
w okresie od 12 wrzesnia do 18 wrzesnia), 8-krotnie w ciggu kazdego dnia
- o0 statych porach, o godzinach: 7:00, 9:00, 11:00, 13:00, 16:00, 18:00, 20:00

DNI
BADANIA

i 22:00. Dla zwiekszenia wiarygodnosci pomiarow, indywidualny czas tadowania
kazdego badanego serwisu mierzony byt 3-krotnie. Otrzymana wartosc koncowa 8
danego pomiaru jest $rednig wartosci 3 otrzymanych wynikéw. POREANE

Dodatkowo pomiary dokonywane byty z dwoch lokalizacji geograficznych
- z Rybnika (Hostersi Data Center] i z Warszawy.

Narzedziem wykorzystywanym do badania czasu fadowania serwisow www
byt program Firebug, dziatajacy przy wykorzystaniu przegladarki internetowe;

FireFox.
WARSZAWA \/

LOKALIZACJUE AR 4704
POMIARY!
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ETAP IIl: WERYFIKACJA POMIAROW

Po tygodniowych pomiarach czasu tadowania 14 wytypowanych do badania serwisow internetowych,
zweryfikowalismy wszystkie otrzymane dane czastkowe. Srednia wartosé otrzymanych wynikéw ztozyta

sie na koncowe wyniki badania.
| | B 2014
v W v v Vv Vv Vv Vv v v v v wv wi
PL MICPL WPPL INTERL.

WIKIPEDIAORG GOOGLEPL FACEBOOKPL GRATKAPL ASKCOM  ALLEGROPL YOUTUBECOM MOZILLAORG CENEDPL OMET. APL  GAZETAPL
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ETAP IV: POROWNANIE WYNIKOW Z POPRZEDNICH EDYCJI

Otrzymane w biezacej edycji wyniki pomiaréw czasu tadowania najczesciej odwiedzanych serwisow
internetowych w Polsce poréwnalismy nastepnie z wynikami badania z poprzedniego roku 2013.

. 2014
| i | | | | :

v W v v Vv Vv Vv Vv Vv v v Vv v w©

WIKIPEDIADRG GOOGLEPL FACEBOOK.PL GRATKAPL ASKCOM  ALLEGROPL YOUTUBECOM MOZILLAORG CENEOPL OMETPL NK.PL WPPL INTERIAPL  GAZETAPL
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PODSUMOWANIE

W ciaggu ostatniego roku niektére serwisyinternetowe
znacznie przyspieszyly, a inne nieco zwolnity tempo.
W pierwszej trojce najszybciej dziatajacych serwisow
internetowych w Polsce juz po raz piaty z rzedu
znalazly sie Wikipedia.org i Facebook.com. Po raz
pierwszy poza podium znalazio sie Allegro.pl, ktére
tym razem zajmuje dopiero 6. miejsce. Zaskoczeniem
jest ostatnie miejsce WP.pl!

Wikipedia.org jest zdecydowanym lideremtegorocznego
badania. Czas tadowania tego serwisu wynosi zaledwie
0,7 sek.ijest najkrotszy od 5 lat! W roku 2013 Wikipedia
potrzebowata 1,3 sek. Swadj czas w poréwnaniu do roku
ubiegtego poprawity rowniez: Facebook.com (z 3,0 do
21 sek.), Gratka.pl (z 5,4 do 2,4 sek.), youtube.com
(26,0 do 4,0 sek.], Onet.pl (z 5,2 do 5,0 sek.] i Interia.pl
(z 6,1 do 3,6 sek.).

Nieco wiecejczasu nizroktemu musimy natomiast czekac na zawartosc
serwisow: Allegro.pl(z 3,2 do 4,0 sek.), NK.pl(z5,0do 6,5 sek.), i Gazeta.
pl(z7,0do 7,2 sek.). Zaskoczeniem jest mocno zwolnienie tempa przez
serwis WPpl, ktéry po zmianie wygladu taduje sie znacznie wolnigj
- 25,9 sek. w 2013 do 9 sek. w 2014 roku!

Pigta edycja badania skionita nas réowniez do poréwnania czasu
tadowania na przestrzeni ostatnich 5 lat tych serwisow internetowych,
ktorych predkosc¢ mierzylismy we wszystkich edycjach naszego badania.
Sa to serwisy:

www.wikipedia.org www.onet.pl
www.facebook.com www.nk.pl
www.gratka.p! www.wp.pl
www.allegro.pl www.interia.pl
www.youtube.com www.gazeta.pl
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PODSUMOWANIE

Jak wida¢ na ponizszych wykresach, zdecydowany sukces w ciggu ostatnich 5 lat odnidst serwis Wikipedia.org, ktébremu udato sie
0siggnac czas tadowania ponize] 1 sekundy! Najbardziej przyspieszyta zas Gratka.pl - w 2010 roku jej czas fadowania wynosit 5,3 sek.,
aby po 95 latach osiggnac wynik 2,4 sek. Mocno zwolnity natomiast serwisy NK.pl (z 3,9 do 6,5 sek.) i WPpl (z 7,2 do 9,0 sek.).

Pozostate serwisy znacznie przyspieszyty w roku 2011, aby w kolejnych latach nieco zwolnié. W tym roku wiekszos¢ z nich potrzebuje
mniej wiecej tyle samo czasu na zatadowanie tresci, ile w latach 2011 1 2012. Poprzedni rok 2013 byt zas czasem zwolnienia predkosci.
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PODSUMOWANIE
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PODSUMOWANIE
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PODSUMOWANIE
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PODSUMOWANIE

Po 5 edycjach badania szybkosci tadowania
najczesciej odwiedzanych serwiséw internetowych
w Polsce, mozemy pokusi¢ sie o nastepujacy wniosek:
rozwdj rozwigzan technologicznych, ktéry wszyscy
dostrzegamy jako uzytkownicy serwiséw www, to duze
wyzwanie dla ich wtascicieli.

Pomiary poszczegolnych serwiséw w kolejnych latach
pokazuja, ze wraz z pojawianiem sie nowych rozwigzan
technologicznych  (zwigzanych  przede  wszystkim
z uatrakcyjnieniem przekazywanych tresci), pojawiaja
sie problemy z predkosci serwowania zawartosci tych
Serwisow.

Niezmiennie wskazuje to rowniez na zaleznosc¢ czasu tadowania witryny
internetowej od nastepujgcych czynnikdw:

rozmiaru strony www,
ilosci | rozmiaru zewnetrznych plikéw CSS oraz JavaScript,

catkowitej wielkosci wszystkich wykorzystanych grafik i innych
multimediow,

predkosci generowania strony przez serwer jg utrzymujacy,

predkosci tadowanie tresci zewnetrznych (np. reklam].

Czynniki te mozna skutecznie ogranicza¢ poprzez optymalizacje kodu
serwisu internetowego. Efektem jest skrécenie czasu fadowania
witryny, co ma istotny wptyw na dalsze zachowanie jej uzytkownika.

Badanie szybkosci tadowania stron internetowych podkresla istote
wtasciwego zaplanowania serwisu internetowego oraz infrastruktury
serwerowej utrzymujacej ten serwis. Firma Hostersi pomaga twércom
serwisow www | aplikacji planowac | projektowac wtasciwg architekture.
Zwigkszylismy szybkos¢ i wydajnos¢é wielu polskich i zagranicznych
portali.
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PODSUMOWANIE

Nadal bedziemy dokonywac pomiardow czasu tadowania
stron internetowych w Polsce | porownywac je
z dotychczasowymi wynikami. Kolejne nasze badanie juz
za rok!

Mamy nadziejg, ze wyniki badania dostarcza wielu
ciekawych informaciji:

uzytkownikom Internetu,
wiascicielom serwisow internetowych,
agencjom interaktywnym projektujacym serwisy

| aplikacje,

przedsiebiorcom wykorzystujgcym Internet jako
narzedzie sprzedazowe.

Wszystkich zainteresowanych serdecznie zachecamy
do wyrazenia opinii na temat tego badania, a wszelkie
sugestie uwzglednimy w kolejnych jego edycjach.

Opinie prosimy kierowac na adres

badanie@hostersi.pl
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